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COMMUNICATION & MARKETING - 2019

] ] VOLUME
PRESTATION DETAILS & CARACTERISTIQUES HORAIRE

TARIFS HT

(TVA 20%)

ESTIME

Audit - Diagnostic de

la communication de Cl?nsulter le S:Iocumer.mt": 40h a 50h ~640€ a 800¢€
Contenu d'un audit
la structure

A\
Gestion des réseaux .A,définir selon :
sociaux - Community - Quantité et fréquence de posts 1h a 4h / 16€ 3 64€
Management - Création de visuels semaine
- Objectifs

A\

A définir selon :
Ecriture d'un article - Longueur / type d'article Dés 2h Des 32¢€
- Sujet et caractéristiques

HEHIICN CI6 51 A A définir 7 T
Internet




PRESTATION
Création affiche

Création flyer /
plaquette

Création d'un
catalogue

Création - Rédaction
de newsletter

Iy

DETAILS & CARACTERISTIQUES

Proposition graphique et échanges
3 allers-retours

- Brief téléphonique / échanges de
mails sur les attentes
- Recherche de contenu (optionnel)
- Recherche et proposition graphique

3 allers-retours contenus
3 allers-retours graphiques

A définir selon :
- Contenu
- Nombre de pages
- Existence ou non d'un catalogue

5 allers-retours

Création :
- Format & Charte graphique

Rédaction :
- Actualisation de la newsletter
- Ecriture de contenu
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OCCITANIE

VOLUME

HORAIRE (Tf‘VRA Fzso ';/'OT)
ESTIME
3h a 5h ~48€ a 80¢€
A\
Avec contenu
défini : ~10h ~160€

Sans contenu
défini : ~ 15h .
a 20h ~240€ a 360€
A N
A définir ~336€ a 448€
A N
4h a 7h 64€ a 112¢€
2h a 4h 32€ a 64€



OCCITANIE

VOLUME

PRESTATION DETAILS & CARACTERISTIQUES HORAIRE
ESTIME

TARIFS HT

(TVA 20%)

Rédaction d'un

communiqué de A définir ~48€ a 80€
presse
Rédaction d'un A définir selon : ‘ ) .
. - Contenu 21h a 28h ~336€ a 448¢€
dossier de presse
- Longueur
Forfait . , . 3,5h / sem 56€ / sem
g 1 demi-journée / semaine . .
~ (Intégrant la réalisation J 14h / mois 224€ / mois
de plusieurs taches
selon les attentes et 1 iournée / semaine 7h / sem 112€ / sem
besoins de la structure) J 28h / mois 448€ / mois

Formation
(Sur une thématique A définir selon les besoins

spécifique)

CONTACT :
Barthélémy GIRIN

Chargé de Marketing et Communication

barthelemygirin@franceolympique.com




CONTENU D'UN

AUDIT

Entretiens avec les élus et
salariés de la structure

- Comprendre
le fonctionnement et rble de la
structure

- Identifier
les roles et missions de chacun

- Appréhender
les attentes et besoins

- Ildentifier
la / les problématique(s) de la
structure

- Définir
les enjeux et objectifs de
communication

Identification des points
positifs / points négatifs et pistes
d’améliorations

Diagnostic de
communication / par outil :

- Analyse des outils digitaux
Réseaux sociaux / Site internet /
Newsletter / Autres outils ...

- Analyse des outils physiques
Flyers / Plagquette / Affiches / Autres
outils et supports ..

ET / OU (selon besoins)

Diagnostic de
communication / par thématique :
- Analyse de la communication par
thématique / mission

CONTACT :
Barthélémy GIRIN

Chargé de Marketing et Communication

barthelemygirin@franceolympique.com
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OCCITANIE

Dossier papier / numérique

- Regroupe I'ensemble des analyses

développées

- Tableaux récapitulatifs (Points forts,
points faibles et préconisations pour

chaque outil et/ou thématique)

- Analyse SWOT (Forces, Faiblesses,

Opportunités, Menaces) de la
communication de la structure
- Bilan général

- Préconisations et définition des

priorités

Présentation orale de lI'audit
(Power Point) :
- Résumé des entretiens
- Résumé des analyses
- Bilan

- Présentation des préconisations,

priorités et prochains objectifs

- Echange avec les personnes présentes



